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大众北京奥林匹克盛会的热情随着时间的推移大众北京奥林匹克盛会的热情随着时间的推移大众北京奥林匹克盛会的热情随着时间的推移大众北京奥林匹克盛会的热情随着时间的推移，，，，正在不断升正在不断升正在不断升正在不断升

温温温温。。。。在众多的北京奥运会的赞助商中在众多的北京奥运会的赞助商中在众多的北京奥运会的赞助商中在众多的北京奥运会的赞助商中，，，，作为全球合作伙伴的作为全球合作伙伴的作为全球合作伙伴的作为全球合作伙伴的

麦当劳如何能够脱颖而出麦当劳如何能够脱颖而出麦当劳如何能够脱颖而出麦当劳如何能够脱颖而出，，，，让消费者真正地参与其中让消费者真正地参与其中让消费者真正地参与其中让消费者真正地参与其中,,,,从而从而从而从而

使得麦当劳活动更具影响力使得麦当劳活动更具影响力使得麦当劳活动更具影响力使得麦当劳活动更具影响力？？？？ 

挑战挑战挑战挑战 

这次活动最主要的洞察点是中国的消费者希望为中国奥运队伍

呐喊助威并和他们一起参与这场盛事，但是他们却不知道通过

什么途径来完成。为此，我们想到要为麦当劳建立起一个可以

提供给大众参与奥运的平台，营造一种真正的“团队精神”，

给每个人参与奥运的机会。 

“我就喜欢”是麦当劳全球流行的广告标语，“中国赢”是参

与者的心声。现在我们把两个概念合二为一，专为麦当劳创造

了一个助威奥运的口号：“我就喜欢中国赢”。 

围绕“我就喜欢中国赢”这一奥运主题，DDB中国提出了真正

的整合性创意，整个宣传活动包括了娱乐性极强的网络短篇，

电视广告（点击这里观看TVC）、平面，网络活动及线下PR活

动，可谓360度全方位出击，所有的创意都由国安DDB、Tribal 

DDB共同创作、执行。 

整个活动于12月5日正式启动，招募阶段为期6周。为此国安

DDB、Tribal DDB策划了一系列以全民参与为目的的活动，从

盛大的新闻发布会邀请官方代表、体育明星及演艺明星到网络 

结果结果结果结果 

根据Google中国的调查结果显示，当大家在搜寻“为奥运加油”

的信息时，麦当劳的“我就喜欢中国赢”官方网站的流量排名第

一。 

这次活动在网上获得了极大的成功。反响异常深远。在招募的短

短6个星期之中，网站就有超过250万次的点击量。超过100万人

在网站上注册，用各种形式表达了他们支持“我就喜欢中国赢”

这句加油口号。 

麦当劳奥运助威团日益壮大。 
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全线出击，从电视广告到短片的网络传播，从街头动员到店内推

广。  

此外，街头动员行动是这次招募活动的另一个亮点。为了这次活

动，在北京，上海和深圳三地的指定麦当劳餐厅外设置了设计独

特，外形酷似喇叭的亮红色‘麦当劳奥运助威加油站’。大家可

以在里面自行录制视频，大声喊出‘我就喜欢中国赢’，留下为

中国奥运加油助威的精彩一刻并参与网络海选。当然，为了汲取

更广泛的参与，任何人用自己的方式录下助威口号，制作成照

片、音频或视频上传到麦当劳的官方网站也同样能加入招募活

动。第二阶段，通过评委会评选及网络投票，在网络招募的团员

中选拔出10名选手参加特别设置的‘训练营’，再进行最后的

竞争淘汰，最终诞生5名幸运儿，代表麦当劳助威团全国成员，

掀起“我就喜欢中国赢”的全国总动员，并且亲身到08北京奥

运现场为中国队呐喊助威。 

点击这里观看网络短篇点击这里观看网络短篇点击这里观看网络短篇点击这里观看网络短篇 


