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DDB中国创作推广的麦当劳超值达人系列的成功之后，随之

而来的挑战就是怎样让麦当劳超值的标志成为中国辨识度最

高的标志。 

我们想要建立一个持续性的超值平台，而不只是一个简单的

低价概念。我们想和消费者真正地紧密相连，建立起一个感

情的纽带。还有至关重要的一点是我们在座这些活动的同时

要让大家都知道，从现在起，中国的麦当劳餐厅都是24小时

全天营业了。 

挑战挑战挑战挑战 

通过研究我们发现年轻的消费者已经觉得传统的有关价格折

扣宣传很无聊。他们喜欢在外面用餐，同时希望能够得到更

多一些……怎么说呢……更多一些新鲜刺激有趣的经历。物

超所值，以“更少换更多”就属于他们喜欢的简单的乐趣。 

DDB中国（包括国安DDB和Tribal DDB）用一颗“心”和一

句很有煽动力的小标语“款款超值，天天心动”，给于了超

值图标一个新的形象。整个新形象宣传的推出日，更是巧妙

地跟在中国渐趋流行的西方情人节相结合，甜蜜而动心。 

这样心动超值选的机会。 

相信你应该不会错过这次心动现象，线上，线下，网络，里 

结果结果结果结果 

 和“心动”活动一起推出的一款新超值特选-香蕉派大获成

功。事实上，上架没有多久，就告售空，以至于麦当劳公司

要紧急调配资源。因此，活动刚推出的几天内，销售量就超

过了客户原定目标的4倍。在活动期间，店里的平均消费者

流量激增，更多的活动正在酝酿出炉以求保持这个温度！ 

敬请期待！麦当劳超值特选！ 

创意和执行创意和执行创意和执行创意和执行 

里外外，我们执意不放过任何让大家知道在麦当劳餐厅里有

心动超值选的机会。 

配合这次活动电视广告（点击这里看TVC）表现了一对甜蜜

爱侣，当然是在麦当劳餐厅里，享受他们的柔情蜜意进餐时

刻，爱的火辣程度不断升级；在网络上播出的“新闻短篇”

更是将每一个“心”字都转换成了麦当劳超值选的“心”图

标。 

此外，我们还不能忘了我们的老朋友，麦当劳超值达人。他

的超值新闻台让网站的浏览量不断刷新，掀起了快速流传的

心动潮。加上优惠券派发活动，甚至在线下的活动中组织和

鼓励大家大胆说出你的爱。 
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